=

1 Einspeisemehrwert -
~ Direktvermarktung Marktwert plus

Dr. Fabian S6semann



Agenda

Zur Erinnerung: Klassisches Vergutungsmodell

Der Marktwert

Kosten und Erlose des Direktvermarkters

Das Vergutungsmodell Marktwert plus

11.11.2015 Direktvermarktung Marktwert plus



Agenda

<y Zur Erinnerung: Klassisches Vergutungsmodell
Der Marktwert

Kosten und Erlose des Direktvermarkters

Das Vergutungsmodell Marktwert plus

11.11.2015 Direktvermarktung Marktwert plus



Vergutungssystematik EEG 2014
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Ubersicht des
durchschnittlichen Marktwerts 2015

Januar Februar Mairz April Mai Juni Juli August September

Marktwert

Wind an Land 2,2 3,163 2,527 2,536 2,268 2,792 2,926 2,959 2,765

Quelle: http://www.netztransparenz.de/de/Marktwerte.htm
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Marktwert eines 15 MW Windparks

Marktwerterldse versus Spotpreiserlose im Juli bei einem WP (P = 15MW) in
Schleswig Holstein
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Vermarktungskosten, wichtige Positionen @

- Kosten bei Prognoseabweichungen, insbesondere durch
Einspeisemanagenement

— Kosten durch Ausgleichsenergie

— Kosten durch kurzfristige Korrekturen
- Handelsanbindung
- Burgschaft

- Marktzugang (B6rsenzulassung, Entgelt fur
Handelsgeschafte)
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Stand|ort|fak]|tor, der:

Summe aus technischen Anlagenparametern und

physischen sowie meteorologischen

Standortgegebenheiten, die Einfluss auf die

Stromproduktion haben.

Einfluss auf den Standortfaktor:
. Standort der Anlage

. Nabenhohe

*  GroBe des Generators

. Lange der Rotorblatter

. Einspeisemanagement

11.11.2015 Direktvermarktung Marktwert plus

11



Wie setzen sich die Vermarktungskosten in der
Direktvermarktung zusammen?

WICHTIGSTE BAUSTEINE DER VERMARKTUNG

POSITIVER STANDORTFAKTOR

STANDORTFAKTOR KOSTEN FUR VIRTUELLES KOSTEN FUR PROGNOSE KOSTEN FUR EPEX-
Erwartungswert KRAFTWERK Bilanzaus- MARKTZUGANG & FAHR-
gleichskos- PLANMANAGEMENT
ten

Risiko Schwankungsrisiko

POSITIVER STANDORTFAKTOR

NEGATIVER STANDORTFAKTOR

NEGATIVER STANDORTFAKTOR

Ein positiver Standortfaktor senkt die Vermarktungskosten,
ein negativer Standortfaktor lasst die Vermarktungskosten steigen.
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Vergleich Einspeisewert: @
Tatsachlicher Erlos zu @-Marktwert

= Tatsachlicher
Marktwert

Beispielpark

- Durchschnittlicher

A ) } cadic . . Marktwert
Mehrerlds durch Gberdurchschnittliche Einspeisung

[ Mindererlés durch unterdurchschnittliche Einspeisung

05.
10
15.
20

25
30.

11.11.2015 Direktvermarktung Marktwert plus 14



Marktwe

rt plus:

e plus: Verm

zahlung des Markta;‘l\ll‘le(:fit:lsngspausc;haIe une @

0,25
0,2
0,15 -
0,1 o
0,05 — P Anteil des
0 - ~ Marktwerts
_ ®m Vermarktungs-
0105 ~ anSchaIe
-0,1 - Konditionen (Beispiel)
-0 - Vermarktungspauscha\e von
,15 0,11 ct/kWh
_ Auszahlungd des (Z)—Marktwerts
2u 100% an den
An\agenbetre'\ber
- Teilung des davon
abwe'\chenden Marktwerts;
70% zugunsten des
An\agenbetre‘\bers

11.11.20
.2015
Direktve
rmarktun
g Marktwe
rt pluS
15



Die Vergutungsmodelle -
passgenau fur alle Anspruche

Fixe
Vermarktungspauschale

« Individuelle Bepreisung jedes
Windparks unter Einbeziehung des
Standortfaktors

psen entspricht

- Kostengiinstige

Vermarktungspauschalen inkl. * Anteilige Weitergabe des
Absicherung von Preisrisiken tatsachlich an der Borse

erzielten Mehrwerts an den
Anlagenbetreiber

« Vermarktungskosten von
< 0.00 ct/kWh moglich
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Vielen Dank fuir Ihre Aufmerksamkeit! @

54°36° N, 8°59 0 ||

Kontakt

Dr. Fabian Sosemann
Leiter Erzeugungsberatung & Energievertrage

fabian.soesemann@grundgruen.com
M: +49. 174 924 53 28
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