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Visuelle Kommunikation — moveos klart auf.



Manuel Dingemann
Produzent / Regisseur

Caroline Sauter
Art Direction
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Inhalte definieren

- Analyse & Konzeption

Genauigkeit

— gute Recherche

Sprache

— Zielgruppe festlegen
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Was wir tun.




vor 10 Jahren
Reformhaus, Leinenbeutel, Wollpulli,
Hauptsachlich ideologische Akteure

heute
Energie- und Ressourceneffizienz
durch technische Innovation
Komplexe Technologie
Ressourcenknappheit wirtschaftlich
relevant
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Wahrnehmung von Nachhaltigkeit




vor 10 Jahren
Reformhaus, Leinenbeutel, Wollpulli, Herausforderung
Hauptsachlich ideologische Akteure . neue erklarungsbediirftige
Produkte
heute .+ Mehrwerte flUr Kunden oft
Energie- und Ressourceneffizienz nicht direkt sichtbar
durch technische Innovation
Komplexe Technologie N
Ressourcenknappheit wirtschaftlich
relevant
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Wahrnehmung von Nachhaltigkeit




Klare Botschaften kommunizieren

Hervorheben der Innovation /

Form follows function!

b Orientierung geben

Unser Ziel
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Weiterbildung der Kunden
erleichtert den Austausch
Attraktivitat erzeugt Anziehung
strahlt Wertigkeit aus

hohere Reichweite

langfristige Investition
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Auswirkung
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C4DSI| — Technologie-

zentrum Bergedorf
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Projekt Smartgrid
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Projekt Prozess
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Veranstaltung
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Film
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Poster und Web Navigation
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Projekt Chemie?

CHEMIES

DIE NACHHALTIGKEITSINITIATIVE
DER DEUTSCHEN CHEMIE




Prozesse —
sichtbar machen

Projekt Generali . 7
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Angebote fur Mitarbeiter

Projekt Generall
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Unsere Aulgaben verlangen uns tigheh einiges ab. Damit Gender- Diglag mit weiblichen 14 fube tazeitkomen
E I N Ko N z E R N jeder Mitarheiter sein persinliches Gleichgewicht finden Filbrurgskaiftan 15 Trinarbait
kann, legt sich GENERALL pehdrig ins Zeug, Ob Arbeils- | B Hentne brw, Batrisheresteurant 16 Betrabskindergarten
I N BALA N c E zeitkonten liir den Ausgleich swisehen Job und Freizeit, | 8 Eildungspragramm 17 Geundheibpeinvention
crgonomische Arbeitsplitze fiir .. oder ein umfassendes | 10 Calé 18 Gasundheitsspert
Weiterbildungsangebot filr kluge und innovative Képfe - | 5 18 FratwiliganTag
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dic MaBnahmen ergeben eine breite Paletce. Das zejpe

auch unser Wimmelbild mit 18 ausgewiiblten Beispiclen: 13 Mitarbeilerlests
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Wir sagen Danke.

www.moveos.de




